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0. METODOLOGIA

FONTS DE DADES
ELINBaSyd SadGdRA aQKF ol ald Sy 848 RIRSA RAALRYAD

T Cens empresarial de la Cambra

T 9yljdzSadl ROQKLoA(Ga RS OdigePtmamans & KIoAGlHyia RS
T 9yljdzSadl RQIGNI OOAs RSlEaiRGMAisi { SGYFylrt RS t1
ACTIVITATS GSIDERADES
[ Ot 8&aAFAOIOAs RS 84 FOGAGAGEGA dziAfAGT FRE S

subgrupsiepigraf§. Sa | OGAGAGEFG&a SO2y5YAljdzSa aQKIlFy | 3 NHzLI
en general i activitatsS O2 Yy 5 Y A |j dzS & AduestdIcateg@ia énclou aquelles activitats que,
normalment, es desenvolupen o poden desenvolupardins de la ciutat, dins de la trama urbana. Les

F QGAGAGEG& dzNDl ySa S& RAGARSAESYy RESI A 9t2Q Hj #H2EHzSH
Ff O2RA RQI (b agdekta dlassifidacionels RNgBafs GaiiraBponents al comerg al detall son les
activitats dels grups:

1- 64 Comerg al detall de productes alimentaris.
1- 65 Comerg al detall de productes indusis.
1- 66 Comerg mixt, integrat, ambulant, en expositors i per cataleg.

9f O2yedzyd RQlIjdzS&ai SemeigOd X @X & H (INB R yj 28Ry NRYG dIR A &

Enel cas de les activitats del grup 66, aquest inclou també la venda ambulante establiment
LISNXY I ySyido ;& LISN | Achssificicda®es detdlkda, seydind lesoaktiSitaits quelss |
desenvolupen en establiment permanent. Aquestes activitats es divideixen en diferents subsectors, segons
la definici6 establerta en la medria del PTSEC 2086n n o Sy f QF LI NI G pod aSi?2

[ Ot &aaAFAOIOAs Sy tI ljdzS S&a F20LtAGI I tQFyLEAS
SECTOR COMERC EPIGRAFS IAE
ALTRES 1-6545 1-6592 1-6599
AUTOMOCIO | CARBURANTS 1-6541; 1-6542, 1-6543 1-6544 1-6546 1-655
COMERGC MIXT 1-6611 1-6612 1-6613 1-6621; 1-6622
EQUIPAMENT LLAR 1-6511; 1-653 1-6597
EQUIPAMENT PERSONA  1-6512 1-6513 1-6514 1-6515 1-6516 1-6517 1-656; 1-6595
LLEURE | CULTURA 1-657; 1-6591 1-6593 1-6594 1-6596 1-6598
QUOTIDIA ALIMENRA 1-64; 1-6524

QUOTIDIA NO ALIMENTARI @ 1-6521; 1-6522 1-6523
9t O2yedyid RQII[dS&aiSa OGAGAGIGA tQFy2YSYylI NBY &/

1Veure9.3Annex: Activitats urbanes. Classifisaci G A LJdza RQF OGAGA Gl G a®
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1 OBJECTIU

El centre de Palasolita i Plegamans tdesenvolupat unasériR QI Ol dz OA 2y a It (2005239 @ (A
de dotarf 2 R Qdzy | Y I @gel Nanadnty FotaAirtelvéntidiimplica un impacte, i és objectiu
RQIljdzSadl LINRPLRAGE RSTAYAN |jdzAiySa déareuklel hdoad &
potencialaf / SY i NB RSt YdzyAOALIA X RS& RSt Lildzyi RS @Ara

S
a

Per altra banda, en el cas de les poblacions petites i mitjanes, els mercats ambatants slement
dinamitzador rellevant del comerg sedentari que es localitza dins de la sBva arR QA Yy Ff dz8 y OA |
compradors que atreu fa que la resta de comer@ deeneficii. Per tant, analitzar la reubicacié en una
localitzacié del mercat no sedentari de Patalita i Plegamans dels dissabtes, és una questié que cal
Ay (S 3 NI Ndalik de/laipoténSiacid deles activitats detallistes del centre de la poblacid. | més tenint
en compte que, per les caracteristiques de la ciutat de Paiiita iPlegamans, dissabte als matirsun

dels dies més importants des del punt de vista conagrcdesenvolupar politiques que concentrin els fluxos

de compra no pot donar més que resultats positius.

Per poder desenvolup 2 = & QI y I f A @fertaNda ddmdrkla/ del cénire de Palsolita i
Plegamans, quines activitats es desenvoluperingjatractors i equipaments reforcen les activitats del
centre: A partir R Q | ljadm®ahisij es desenvolapun analisi queanira més enlla que uDAFO, ja que
aQdzi At AGT I NI y (20 Per talfdSdeterRihaR SsipotehSals ldEkmiBricdnoESdntte
amb relacié a la resta del municigtinalment, es defiran una série de conclusionsstratéggues i
RQ2NRSYl OAs O2YSNDAL

Estudi per a la dinamitzacio economicaRausolita i Plegamans Paginzd
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2 CONTEXTUALITZACIO TERRITORIAL

[ QFyEEAEA 802y 5 YA Olaenidasplars: OF f O2y G SEGdzk £ AGT I NJ

' El pla territorial, quena de considerar varis focus: el pai$ Yo F20dza | Yo fSa LRo
semblant, entre 10000 i 20000 habitarEs) f |  O2 Yl NODIF X f QSAE S02y5YAC(
interaccions amb els municipis veins.

1 El pla sectorial, considerant diferentscfis sectorials: activitats en general (poténcia economica del
GSNNAG2NR Sy &Sy dAdG | YLIX A0 XdetoGsurmiidds)ii | a4 dzNbFySa

9y IljdzSadl FyttAaAir O2YOoAYFINBY fQlFlytLfAaA LISNI GAL
aguesta en les diferents dimensions territorials.

2.1 Activitat economica al Vallés Occidental

7,

-
Santa Maria do Palautordera
-

v &’,
‘ § . <2
) N » s

Castol digilies

u.,.‘r\ A
v wans . § \\ Lol
£ ;féw\\_\. = 'Y
Mapa 1. Intensitat localitzaci6 establiments comercials

Els mapes de calér SNIBSAESY LISNJ AYRAOI NI £ S&a 02y OSy NI OA2y &
una illa amb al centre al municipi, on no existeix cap concentracié comercial territorial més forta que la que
es dibuixa al voltant de PSiP. Entre els municipisde 86t f | f Q2SadxX DNI y2f f SN
If y2NR A a2ftffSiG RSt +xFftsa Ff &ddzRE Sa RSEAYAGL
concentracions molt marcades comnsCaldes de Montbui al nord i Mollet del Valles al $ghicipis com

Polinya o en menor mesura Sentmenat presenten concentracions comercials inferiors a PSIP, fet que atreu
desplacaments per motiu de compra per aquests municipis.

Estudi per a la dinamitzacié economicaRidausolita i Plegamans Pagina7
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9y St OFla RS tI Ittt RS ¢SySaz yréanci§ aonRmmiasfda O |
un paper de capitalitat sobre aquest territori, perdo al ser un territori molt dispers amb moltes
dzNB I yAGT I OA2yas 12ySa RS [fAcl RQ!Ydzyld A [fAcl R
aPSiP,ipertantan®l LI OA Gl G RQFGNI OOAs O2YSNOALFE LISNI LI NI
els residents dels municipis de la Riera de Caldes, tenen una altra dependéncia del vehicle privat, fruit de la
baixa densitat residencial, i la proximitat geografica @sden element cabdal.

Pel que fa als centres comercials i concentracions comercials, PSiP, es situa a prop de la concentracic
comercial de Parets del Valles (Media Markt), Mollet del Vallés (Decatlhon) i Barbera del Vallés (Baricentro).
Els centres comeials de la entrada nord de Barcelona, Heron City i Maquinista, aixi com via Vallés a
Sabadell, 86n els més propers al municipi.
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Mapa 2 Centres Comercials i Concentracions comercials

Estudi per a la dinamitzacié economicaRidausolita i Plegamans Pagina8



Cambra de Comerg de Sabadell

[N 3
::) Sart u:é; Seval \‘L.\ ‘f
\ : Y
o - N\
\.f o P L/
f"J \’ /ﬁ__/I»\.—_,_)/ -~ ]\ L,_‘
3 Qelioan i 19 \
! '8 57 / z s N
l;)/;"A\"‘\ e -~ ! Ariacepecs i‘_‘_] \ \\ \
. ! \ Canteilar el Vkes i
{f s’ ) ‘1\\ \-,\. @ /\‘_\. LY ‘ \|
S A b oY
S 8 .
-f\_ /. //‘ b ~,\

%, .

{ ~

Y ™ . I.-mf/
\

Y .‘_l_,.-"‘ " ‘l._\ ?/.-...
Mapa 2. Concentracions comercials 2014.
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9y fQlytftAair O2YINDIt 20aSNBSY fSa RIRSa RS QS

HamnI 2F 1ljdzS Sa tQgyAOl F2yd Yo RIRSa

RAALIRZYAD

serveis i restauracio). Enas del comerg observem que no es dibuixa cap concentracié comercial per PSiP
si la comparem amb les magnituds de municipis amb més poblacions. Sabadell és el municipi amb més
establiments per persona de la comarca, perd PSiP és el millor dotat dedadRi€aldes, tot i tenir una

EAFNF G201t RQSadGlotAYSyida | YdzyAOALRKA

o2y {Fyil

A nivell de superficie total observem que PSéaproximadament la meitat de metres comercials de
municipis com Castellar del Valles o Santa Perpetuaatplif, perd en canvi dobla la superficie comercial

de Sentmenat. Polinya un municipi vei te uns 4008mnys de dotacié comercial.

399,076 m Superficie comerg al detall m2
349,086

Superficie comercial pel
comerg al detall per

85,500 L
municipi
160,526
75,096
63,573
81,871 63.730 46,503 18,247 4.644
' 48,248 9,785 )
J 38,631% 47 3,243
475 14,844 8,025 3635
N ! o 5 - X . N . N\
@be} ’b(,)‘v,b Q}\e? <a§°\ ?}\e" Q}\e? Ib\ef’ ) d_fb“ N o,b 7}\6’ & \a,O'b \\Q\\'?’ Q}(&" Q}\e? '\ée" Q?}"” 'b“?}
N k‘ N N N N .ng Q 0% N ’b@ 0 o Y ’b& b?/ 9
@ N\Z 6Q} bé 66 bé 6'b\ < Q/® bé \QQO ,@ R Q,& 60 Q'bg ’5&% Ql(\("
& L P E L SRR 7 NN
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22 Activitat3® our banes

Pel que fa a les activitats urbanes, a escala comarcal el ésapmilar al de comer amb la difegncia que

St FIFIOG2NIJ RS fF 3INIYRENREF RSt YdzyAOALA | FSOGF Y
com en el cas de Santa Perpetua de Mogoda o Montcada i Reixac. Terrassa destaca per sobre de Sabadel
Sy tI 02y GidtsisiuihnesiabcenReQ |

La importancia de PSIP pel que feia al comer¢ dins la Riera de Caldes es dilueix en el cas de les activitat
urbanes, i aquesta passeestar dins la mitjpa de la comarca, sense destacar per sobre de la resta de
municipis.

Mapa 3. Concentracions urbanes.

3S6n aquelles definides aMdETODOLOGIA
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