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0. METODOLOGIA  

FONTS DE DADES 

El ǇǊŜǎŜƴǘ ŜǎǘǳŘƛ ǎΩƘŀ ōŀǎŀǘ Ŝƴ ƭŜǎ ŘŀŘŜǎ ŘƛǎǇƻƴƛōƭŜǎ ŘŜ ƭŜǎ ǎŜƎǸŜƴǘǎ ŦƻƴǘǎΥ 

¶ Cens empresarial de la Cambra 

¶ 9ƴǉǳŜǎǘŀ ŘΩƘŁōƛǘǎ ŘŜ ŎƻƴǎǳƳ ŀƭǎ Ƙŀōƛǘŀƴǘǎ ŘŜ tŀƭŀǳ-solità i Plegamans 

¶ 9ƴǉǳŜǎǘŀ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽ ŘŜƭ aŜǊŎŀǘ {ŜǘƳŀƴŀƭ ŘŜ tŀƭŀǳ-solità i Plegamans 

ACTIVITATS CONSIDERADES 

[ŀ ŎƭŀǎǎƛŦƛŎŀŎƛƽ ŘŜ ƭŜǎ ŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎ ǳǘƛƭƛǘȊŀŘŀ Şǎ ƭŀ ŘŜ ƭΩL!9 Σ ǉǳŜ ŎƭŀǎǎƛŦƛŎŀ ƭŜǎ ŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎ Ŝƴ ŘƛŦŜǊŜƴǘǎ ƎǊǳǇǎΣ 

subgrups i epígrafs. [Ŝǎ ŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎ ŜŎƻƴƼƳƛǉǳŜǎ ǎΩƘŀƴ ŀƎǊǳǇŀǘ Ŝƴ Řƻǎ ƎǊŀƴǎ ƎǊǳǇǎΥ ŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎ ŜŎƻƴƼƳƛǉǳŜǎ 

en general i activitats ŜŎƻƴƼƳƛǉǳŜǎ άǳǊōŀƴŜǎέ1. Aquesta categoria inclou aquelles activitats que, 

normalment, es desenvolupen o poden desenvolupar-se dins de la ciutat, dins de la trama urbana. Les 

ŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎ ǳǊōŀƴŜǎ Ŝǎ ŘƛǾƛŘŜƛȄŜƴ ǎŜƎƻƴǎ ƭΩŀƎǊǳǇŀŎƛƽ ŘŜ ƭŀ ŎƭŀǎǎƛŦƛŎŀŎƛƽ ŘΩŜǇƝƎǊŀŦǎ ŘŜ ƭΩL!9Σ ǉǳŜ Ŝǎ ŎƻǊǊŜǎǇƻƴ 

ŀƭ ŎƻŘƛ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘ ŀ н ŘƝƎƛǘǎΦ En aquesta classificació, els epígrafs corresponents al comerç al detall són les 

activitats dels grups: 

1- 64 Comerç al detall de productes alimentaris. 
1- 65 Comerç al detall de productes industrials.  
1- 66 Comerç mixt, integrat, ambulant, en expositors i per catàleg. 
9ƭ ŎƻƴƧǳƴǘ ŘΩŀǉǳŜǎǘŜǎ ŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎ ƭΩŀƴƻƳŜƴŀǊŜƳ άcomerçέ ŀƭ ƭƭŀǊƎ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ŜǎǘǳŘƛΦ  

En el cas de les activitats del grup 66, aquest inclou també la venda ambulant i sense establiment 

ǇŜǊƳŀƴŜƴǘΦ ;ǎ ǇŜǊ ŀƛȄƼ ǉǳŜ ǎΩƘŀ ŜǎǘŀōƭŜǊǘ ǳƴŀ classificació més detallada, seguint les activitats que es 

desenvolupen en establiment permanent. Aquestes activitats es divideixen en diferents subsectors, segons 

la definició establerta en la memòria del PTSEC 2006-нллфΣ Ŝƴ ƭΩŀǇŀǊǘŀǘ рΦ aŜǘƻŘƻƭƻƎƛŀ ŜƳǇǊŀŘŀ Ŝƴ Ŝƭ ǇƭŀΦ 

[ŀ ŎƭŀǎǎƛŦƛŎŀŎƛƽ Ŝƴ ƭŀ ǉǳŜ Ŝǎ ŦƻŎŀƭƛǘȊŀ ƭΩŀƴŁƭƛǎƛ ŞǎΥ 

SECTOR COMERÇ EPÍGRAFS IAE 

ALTRES 1-6545; 1-6592; 1-6599 

AUTOMOCIÓ I CARBURANTS 1-6541; 1-6542; 1-6543; 1-6544; 1-6546; 1-655 

COMERÇ MIXT 1-6611; 1-6612; 1-6613; 1-6621; 1-6622 

EQUIPAMENT LLAR 1-6511; 1-653; 1-6597 

EQUIPAMENT PERSONA 1-6512; 1-6513; 1-6514; 1-6515; 1-6516; 1-6517; 1-656; 1-6595 

LLEURE I CULTURA 1-657; 1-6591; 1-6593; 1-6594; 1-6596; 1-6598 

QUOTIDIÀ ALIMENTARI 1-64; 1-6524 

QUOTIDIÀ NO ALIMENTARI 1-6521; 1-6522; 1-6523 

9ƭ ŎƻƴƧǳƴǘ ŘΩŀǉǳŜǎǘŜǎ ŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎ ƭΩŀƴƻƳŜƴŀǊŜƳ ά/ha9w4h{έ ŀƭ ƭƭŀǊƎ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ŜǎǘǳŘƛΦ 

  

                                                           
1 Veure 9.3 Annex: Activitats urbanes. Classificaciƽ ǘƛǇǳǎ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎΦ  
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1 OBJECTIU  

El centre de Palau-solità i Plegamans ha desenvolupat una sèrie ŘΩŀŎǘǳŀŎƛƻƴǎ ŀ ƭΩŜǎǇŀƛ ǇǵōƭƛŎ ŀƳō ƭΩƻōƧŜŎǘƛǳ 

de dotar-ƭƻ ŘΩǳƴŀ ƳŀƧƻǊ ŀƳŀōƛƭƛǘŀǘ pels vianants. Tota intervenció implica un impacte, i és objectiu 

ŘΩŀǉǳŜǎǘŀ ǇǊƻǇƻǎǘŀ ŘŜŦƛƴƛǊ ǉǳƛƴŜǎ ǇƻƭƝǘƛǉǳŜǎ ŘŜ ŦƻƳŜƴǘ Ŏŀƭ ŘŜǎŜƴǾƻƭǳǇŀǊ ǇŜǊ ǘŀƭ de treure el màxim 

potencial aƭ /ŜƴǘǊŜ ŘŜƭ ƳǳƴƛŎƛǇƛΣ ŘŜǎ ŘŜƭ Ǉǳƴǘ ŘŜ Ǿƛǎǘŀ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ƛ ŘΩŀǘǊŀŎǘƛǾƛǘŀǘΦ   

Per altra banda, en el cas de les poblacions petites i mitjanes, els mercats ambulants són un element 

dinamitzador rellevant del comerç sedentari que es localitza dins de la seva àrŜŀ ŘΩƛƴŦƭǳŝƴŎƛŀΦ 9ƭ ŦƭǳȄ ŘŜ 

compradors que atreu fa que la resta de comerç seΩn beneficiï. Per tant, analitzar la reubicació en una 

localització del mercat no sedentari de Palau-solità i Plegamans dels dissabtes, és una qüestió que cal 

ƛƴǘŜƎǊŀǊ Řƛƴǎ ŘŜ ƭΩŀnàlisi de la potenciació de les activitats detallistes del centre de la població. I més tenint 

en compte que, per les característiques de la ciutat de Palau-solità i Plegamans, dissabte als matins és un 

dels dies més importants des del punt de vista comercial, i desenvolupar polítiques que concentrin els fluxos 

de compra no pot donar més que resultats positius. 

Per poder desenvolupar-ƘƻΣ ǎΩŀƴŀƭƛǘȊŀǊŁ ǉǳƛƴŀ Şǎ ƭΩoferta i la demanda del centre de Palau-solità i 

Plegamans, quines activitats es desenvolupen, quins atractors i equipaments reforcen les activitats del 

centre. A partir ŘΩŀǉǳŜǎǘa anàlisi, es desenvolupa un anàlisi que anirà més enllà que un DAFO, ja que 

ǎΩǳǘƛƭƛǘȊŀǊŀƴ ǘƻǘŜǎ ƭŜǎ ŘŀŘŜǎ ƎŜƻƎǊŁŦƛǉǳŜǎΣ per tal de determinar els potencials i les mancances del centre 

amb relació a la resta del municipi. Finalment, es definiran una sèrie de conclusions estratègiques i 

ŘΩƻǊŘŜƴŀŎƛƽ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ. 
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2 CONTEXTUALITZACIÓ  TERRITORIAL  

[ΩŀƴŁƭƛǎƛ ŜŎƻƴƼƳƛŎŀ ƭƻŎŀƭ Ŏŀƭ ŎƻƴǘŜȄǘǳŀƭƛǘȊŀǊ-la en dos plans:  

¶ El pla territorial, que ha de considerar varis focus: el país όŀƳō ŦƻŎǳǎ ŀƳō ƭŜǎ ǇƻōƭŀŎƛƻƴǎ ŘΩǳƴŀ ƳƛŘŀ 

semblant, entre 10000 i 20000 habitants)Σ ƭŀ ŎƻƳŀǊŎŀΣ ƭΩŜƛȄ ŜŎƻƴƼƳƛŎ ŘŜ ƭŀ wƛŜǊŀ ŘŜ /ŀƭŘŜǎ ƛ ƭŜǎ 

interaccions amb els municipis veïns.  

¶ El pla sectorial, considerant diferents focus sectorials: activitats en general (potència econòmica del 

ǘŜǊǊƛǘƻǊƛ Ŝƴ ǎŜƴǘƛǘ ŀƳǇƭƛύΣ ŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎ ǳǊōŀƴŜǎ ƛ ŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽ (de consumidors). 

9ƴ ŀǉǳŜǎǘŀ ŀƴŁƭƛǎƛ ŎƻƳōƛƴŀǊŜƳ ƭΩŀƴŁƭƛǎƛ ǇŜǊ ǘƛǇǳǎ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘ ŜŎƻƴƼƳƛŎŀ ƛ ŦŜƴǘ Ŝƭ ŦƻŎǳǎ ƴŜŎŜǎǎŀǊƛ ǎŜƎƻƴǎ 

aquesta en les diferents dimensions territorials. 

2.1 Activitat econòmica al Vallès Occidental  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Població, i concentració comercial 

centres comercials metropolitans 

 

 

Els mapes de calor ǎŜǊǾŜƛȄŜƴ ǇŜǊ ƛƴŘƛŎŀǊ ƭŜǎ ŎƻƴŎŜƴǘǊŀŎƛƻƴǎ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎΣ Ŝƴ ŀǉǳŜǎǘ Ŏŀǎ t{ƛt Ŝǎ ǎƛǘǳŀ Ŝƴ 

una illa amb al centre al municipi, on no existeix cap concentració comercial territorial més forta que la que 

es dibuixa al voltant de PSiP. Entre els municipis de SabŀŘŜƭƭ ŀ ƭΩƻŜǎǘΣ DǊŀƴƻƭƭŜǊǎ ŀ ƭΩŜǎǘΣ /ŀƭŘŜǎ ŘŜ aƻƴǘōǳƛ 

ŀƭ ƴƻǊŘ ƛ aƻƭƭŜǘ ŘŜƭ ±ŀƭƭŝǎ ŀƭ ǎǳŘΣ Ŝǎ ŘŜƭƛƳƛǘŀ ŀǉǳŜǎǘŀ ŁǊŜŀ ŘΩƛƴŦƭǳŝƴŎƛŀΦ [ŀ wƛŜǊŀ ŘŜ /ŀƭŘŜǎ ǘŞ ŎƭŀǊŀƳŜƴǘ Řƻǎ 

concentracions molt marcades com són Caldes de Montbui al nord i Mollet del Vallès al Sud. Municipis com 

Polinyà o en menor mesura Sentmenat presenten concentracions comercials inferiors a PSiP, fet que atreu 

desplaçaments per motiu de compra per aquests municipis.  

  

Mapa 1. Intensitat localització establiments comercials  
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9ƴ Ŝƭ Ŏŀǎ ŘŜ ƭŀ ±ŀƭƭ ŘŜ ¢ŜƴŜǎΣ ƴƻ Ŝǎ ŘƛōǳƛȄŀ ŎŀǇ ŎƻƴŎŜƴǘǊŀŎƛƽ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ŘΩƛƳǇƻrtància, i on Granollers juga 

un paper de capitalitat sobre aquest territori, però al ser un territori molt dispers amb moltes 

ǳǊōŀƴƛǘȊŀŎƛƻƴǎΣ ȊƻƴŜǎ ŘŜ [ƭƛœŀ ŘΩ!Ƴǳƴǘ ƛ [ƭƛœŀ ŘŜ ±ŀƭƭ ǘŀƳōŞ ŜǎŘŜǾŜƴŜƴ ȊƻƴŜǎ Ƴƻƭǘ ǇǊƻǇŜǊŜǎ ƎŜƻƎǊŁŦƛŎŀƳŜƴǘ 

a PSiP, i per tant amb ŎŀǇŀŎƛǘŀǘ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ǇŜǊ ǇŀǊǘ ŘŜƭǎ ǊŜǎƛŘŜƴǘǎ ŘΩŀǉǳŜǎǘŜǎ ȊƻƴŜǎΦ /ŀƭ ŘƛǊ ǉǳŜ 

els residents dels municipis de la Riera de Caldes, tenen una altra dependència del vehicle privat, fruit de la 

baixa densitat residencial, i la proximitat geogràfica esdevé un element cabdal.  

Pel que fa als centres comercials i concentracions comercials, PSiP, es situa a prop de la concentració 

comercial de Parets del Vallès (Media Markt), Mollet del Vallès (Decatlhon) i Barberà del Vallès (Baricentro). 

Els centres comercials de la entrada nord de Barcelona, Heron City i Maquinista, així com via Vallès a 

Sabadell, sóón els més propers al municipi.  

  

Mapa 2 Centres Comercials i Concentracions comercials 
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Mapa 1. Diferències  2014-нллу ŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭǎ ŎƻƳŀǊŎŀ ƛ ǇŜǊŎŜƴǘŀǘƎŜ ŘΩŜƳǇǊŜǎŜǎ 

Mapa 2. Concentracions comercials 2014. 
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9ƴ ƭΩŀƴŁƭƛǎƛ ŎƻƳŀǊŎŀƭ ƻōǎŜǊǾŜƳ ƭŜǎ ŘŀŘŜǎ ŘŜ ƭΩŜǎǘǳŘƛ ŘŜƭ /ht9±h Ŝƴ ƭŀ ŎƻƳǇŀǊŀǘƛǾŀ ŜƴǘǊŜ Ŝƭǎ ŀƴȅǎ нллу ƛ 

нлмпΣ Ƨŀ ǉǳŜ Şǎ ƭΩǵƴƛŎŀ Ŧƻƴǘ ŀƳō ŘŀŘŜǎ ŘƛǎǇƻƴƛōƭŜǎ ǇŜǊ ǘƻǘŀ ƭŀ ŎƻƳŀǊŎŀ ŀƳō ŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎ ǳǊōŀƴŜǎ όŎƻƳŜǊœ, 

serveis i restauració). En el cas del comerç observem que no es dibuixa cap concentració comercial per PSiP 

si la comparem amb les magnituds de municipis amb més poblacions. Sabadell és el municipi amb més 

establiments per persona de la comarca, però PSiP és el millor dotat de la Riera de Caldes, tot i tenir una 

ȄƛŦǊŀ ǘƻǘŀƭ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ ŀ ƳǳƴƛŎƛǇƛǎ ŎƻƳ {ŀƴǘŀ tŜǊǇŜǘǳŀ ŘŜ aƻƎƻŘŀΦ   

A nivell de superfície total observem que PSiP, té aproximadament la meitat de metres comercials de 

municipis com Castellar del Vallès o Santa Perpetua de Mogoda, però en canvi dobla la superfície comercial 

de Sentmenat. Polinyà un municipi veí te uns 4000m2 menys de dotació comercial.  
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2.2 Activitats òurbanes3ó  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pel que fa a les activitats urbanes, a escala comarcal el mapa és similar al de comerç, amb la diferència que 

Ŝƭ ŦŀŎǘƻǊ ŘŜ ƭŀ ƎǊŀƴŘŁǊƛŀ ŘŜƭ ƳǳƴƛŎƛǇƛ ŀŦŜŎǘŀ Ƴƻƭǘ ƳŞǎΦ [Ŝǎ ŎƻƴŎŜƴǘǊŀŎƛƻƴǎ ŀ ƳǳƴƛŎƛǇƛǎ ƎǊŀƴǎ ǎΩŀŎŎŜƴǘǳŜƴΣ 

com en el cas de Santa Perpetua de Mogoda o Montcada i Reixac. Terrassa destaca per sobre de Sabadell, 

Ŝƴ ƭŀ ŎƻƴŎŜƴǘǊŀŎƛƽ ŘΩŀctivitats urbanes al centre.  

La importància de PSiP pel que feia al comerç dins la Riera de Caldes es dilueix en el cas de les activitats 

urbanes, i aquesta passa a estar dins la mitjana de la comarca, sense destacar per sobre de la resta de 

municipis.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
3 Són aquelles definides a la METODOLOGIA 

Mapa 3. Concentracions urbanes. 














































































































































































































































































































































































