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Demografia:

ÅPoblació jove amb 
capacitat de 
despesa. Mitjana 
dôedat de 40ô26 
anys, 

ÅDistribució força 
homogènia en les 
vuit seccions 
censals.

ÅPoblació força 
homogènia. La 
poblaci· dôorigen 
estranger suposa un 
4.8% del total . 

Demanda (hàbits i 
atractivitat mercat 

setmanal).

ÅValoració positiva de 
lôestructura 
comercial per part 
del ciutadà 

ÅEstabliments 
moderns i còmodes

ÅServei dôatenci· 
(amabilitat, 
professionalitat, 
coneixement del 
català, horari 
dôobertura).

ÅMercat setmanal: pol 
dôatracci· b¨sic els 
dissabtes. 

ÅUn 37% dels 
compradors del 
mercat setmanal 
són de fora

ÅDespesa mitjana de 
30ú. 

ÅUn 85% compren 
fruita i verdures, un 
47% equipament de 
la persona

ÅAugment de 
lôautocontenci· en la 
compra productes no 
quotidians

Oferta: activitats 
urbanes. 

ÅDotació comercial 
per sobre de la 
mitjana per a 
poblacions de mida 
semblant

ÅLa dotació comercial 
dôatracci· (oferta de 
productes no 
quotidians)  de 
Palau-solità i 
Plegamans està per 
sobre de la mitjana 
en poblacions entre 
10000 i 20000 
habitants. 

ÅDotació comercial 
per sobre de la 
mitjana dels 
municipis de la 
comarca i en línia de 
la dels pols 
dôatracci· veµns 

Oferta: evolució de 
les activitats urbanes

ÅLes activitats 
urbanes en el nucli 
urbà fan el paper 
dôactivitat econ¸mica 
àncora, mantenint-se 
en temps de crisi, 
ajudant a mantenir 
lôocupaci·. El 
n¼mero dôactivitats 
total fins i tot ha 
recuperat els 
m¨xims dôabans de 
la crisi 

Oferta. Anàlisi 
qualitativa de lôoferta 

comercial 

ÅBona imatge dels 
establiments

ÅTant la imatge 
interna com externa 
dels establiments 
comercials dona una 
valoraci· alta (1ô7 
sobre 2)Política 
comercial ben 
enfocada

ÅEls diferents 
elements de la 
política comercial 
dels establiments 
desenvolupen una 
política comercial 
adient a la seva 
estratègia 
empresarial.

ÅGestió adequada de 
lôempresa i dels 
Recursos Humans
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MASSA BOTIGUES 
95%

TRACTE VENEDORS 
CORRECTE 91'9%

HORARI AMPLI 
83'9%

CARRERS 
CÒMODES 75'8%

BOTIGUES 
MODERNES 55'6%

Any2000

MASSA BOTIGUES 
96%

TRACTE VENEDORS 
AMABLE 93'5%

TRACTE VENEDORS 
PROFESSIONAL 90%

HORARI AMPLI 89'5%

BOTIGUES 
MODERNES 76%

CARRERS CÒMODES 
71%

FACILITAT 
D'APARCAMENT 

52'5%

Any2007

MASSA BOTIGUES 
83%

TRACTE VENEDORS 
AMABLE 98%

TRACTE VENEDORS 
PROFESSIONAL 

97%

HORARI AMPLI 
94%

BOTIGUES 
MODERNES 83%

CARRERS 
CÒMODES 90%

PROU BARS CAFES 
COMPRA 

AGRADABLE 96%

Any2016

Estadísticament també 
es pot afirmar que la 
mitjana de la valoració 
en 2016 és superior a 
la de 2007
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del lloc on compren equipament de la persona. 



2 ANÀLISI DAFO PUNTS FORTS

estranger suposa un 

Demanda (hàbits i 
atractivitat mercat 

setmanal).

ÅValoració positiva de 
lôestructura 
comercial per part 
del ciutadà 

ÅEstabliments 
moderns i còmodes

ÅServei dôatenci· 
(amabilitat, 
professionalitat, 
coneixement del 
català, horari 
dôobertura).

ÅMercat setmanal: pol 
dôatracci· b¨sic els 
dissabtes. 

ÅUn 37% dels 
compradors del 
mercat setmanal 
són de fora

ÅUn 85% compren 
fruita i verdures, un 
47% equipament de 
la persona

ÅAugment de 
lôautocontenci· en la 
compra productes no 
quotidians

Oferta: activitats 
urbanes. 

ÅDotació comercial 
per sobre de la 
mitjana per a 
poblacions de mida 
semblant

ÅLa dotació comercial 
dôatracci· (oferta de 
productes no 
quotidians) , defineix 
el potencial 
dôatracci· del 
comer dôuna 
població. Palau-
solità i Plegamans té 
una dotació per 
sobre de la mitjana 
en poblacions entre 
10000 i 20000 
habitants. 

ÅDotació comercial 
per sobre de la 
mitjana dels 
municipis de la 
comarca i en línia de 
la dels pols 
dôatracci· veµns 

Oferta: evolució de 
les activitats urbanes

ÅLes activitats 
urbanes en el nucli 
urbà fan el paper 
dôactivitat econ¸mica 
àncora, mantenint-se 
en temps de crisi, 
ajudant a mantenir 
lôocupaci·. El 
n¼mero dôactivitats 
total fins i tot ha 
recuperat els 
m¨xims dôabans de 
la crisi 

Oferta. Anàlisi 
qualitativa de lôoferta 

comercial 

ÅBona imatge dels 
establiments

ÅTant la imatge 
interna com externa 
dels establiments 
comercials dona una 
valoraci· alta (1ô7 
sobre 2)Política 
comercial ben 
enfocada

ÅEls diferents 
elements de la 
política comercial 
dels establiments 
desenvolupen una 
política comercial 
adient a la seva 
estratègia 
empresarial.

ÅGestió adequada de 
lôempresa i dels 
Recursos Humans


